


HISTORIA MARKI

Marka Kosmetolodzy zostata zatozona
przez dwie pasjonatki i specjalistki w
dziedzinie kosmetologii, ktére wspol-
nie postanowity stworzy¢ miejsce,
gdzie pielegnacja urody spotyka sie z
nowoczesng hnauka i  wyjatkowym
podejsciem do klienta. Zainspirowane
wieloletnim doswiadczeniem, posta-
nowity potaczy¢ sity i wprowadzi¢ na
rynek oferte ustug, ktoére nie tylko
poprawiaja wyglad, ale i wplywaja na
samopoczucie oraz pewnosc¢ siebie.

MISJA MARKI

Marka Kosmetolodzy zostata stworzo-
na z mysla o kompleksowej opiece nad
zdrowiem skory. Nasza misjg jest
oferowanie najwyzsze] jakosci ustug
kosmetologicznych, ktére tacza nowo-
czesne technologie z indywidualnym
podejsciem do klienta. Wierzymy, ze
piekno wynika ze zdrowia, dlatego
stawiamy na personalizacje zabiegow,
aby osiggnac najlepsze mozliwe efekty
dla kazdej osoby, ktéra nam zaufa.
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LOGO PODSTAWOWE
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SYGNET LOGO

Sygnet marki Kosmetolodzy zostat zaprojektowany, by w prosty, a zarazem elegancki sposéb oddac wartosci i tozsamos¢ marki. Symbol nawigzuje
do nazwisk zatozycielek, tworzac unikalny, geometryczny monogram, ktéry podkresla ich wspdtprace i pasje do kosmetologii. Ksztatt sygnetu, zain-
spirowany subtelnymi liniami, ma wyraza¢ harmonig, precyzje i dbatos¢ o szczegdty — wartosci, ktére marka wciela w zycie w kazdym zabiegu i kon-
takcie z klientem. Sygnet jest integralnym elementem marki, stanowiac rozpoznawalny znak jakosci i profesjonalizmu.
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KONSTRUKCIJA LOGO
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Logo marki Kosmetolodzy sktada sie z trzech kluczowych
elementéw: sygnetu, gtéwnego taglinu oraz dodatkowego
taglinu.

1. Sygnet — Symbol marki, ktéry w prosty, ale elegancki sposob
odzwierciedla profesjonalizm i dbatos¢ o detale. Jego ksztatt jest
nowoczesny i minimalistyczny, co podkresla ponadczasowy
charakter marki oraz daje fatwos¢ zapamietania.

2. Gtéwny tagline — To wyeksponowana nazwa marki "Kosmeto-
lodzy", ktéra zostata zaprojektowana z uzyciem subtelnej,
klasycznej typografii. Stanowi fundament komunikacji wizual-
nej, bedac odzwierciedleniem profesjonalizmu oraz nowocze-
snego podejscia.

3. Dodatkowy tagline — Znajduja sie tutaj nazwiska zatozycielek,
subtelnie wkomponowane pod gtdwng nazwa. To element



POLE OCHRONNE ZNAKU
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Pole ochronne znaku marki Kosmetolodzy to przestrzen, ktéra
otacza sygnet, zapewniajac jego czytelnosc i wtasciwy odbior
wizualny. Ustalony margines wokot sygnetu pomaga uniknac
zaktdcen przez inne elementy graficzne, teksty czy fotografie,
ktore mogtyby wptywac na percepcje znaku.

Pole ochronne wyznacza wysokosc¢ sygnetu, tworzac wokot
niego proporcjonalng przestrzen, w ktorej nie powinny znajdo-
wac sie zadne obce elementy. W ten sposob zapewniamy, ze
znak zachowa swojg integralnosc i estetyke w kazdym uzyciu.

Zasady Stosowania Pola Ochronnego:

1. Minimalna Odlegtos¢

Zadne inne elementy graficzne ani teksty nie powinny przekra-
czac granic pola ochronnego. Minimalna przestrzen wokdt logo
to 1.1 wymiaru sygnetu, mierzonego od jego zewnetrznych
krawedzi. W przypadku uzycia logo na matych powierzchniach,
nalezy zawsze utrzymac pole ochronne zgodnie z tg zasada.

2. Stosowanie na réznych ttach

Pole ochronne jest szczegolnie wazne, gdy logo jest stosowane
na ttach o intensywnym wzorze lub kolorze. Nalezy unikac
uzywania tta o kolorach lub fakturach, ktére mogtyby zaburzyc
czytelnosc znaku.

3. Skalowanie Znaku

Pole ochronne pozostaje niezmienne niezaleznie od rozmiaru
logo. Nawet podczas zmnigjszania lub powiekszania znaku,
odlegtosci w polu ochronnym musza by¢ proporcjonalnei
zachowane zgodnie z zatozeniami.



PALETA BARW MARKI

Paleta barw marki to zestaw kolorow, ktére definiuja wizualna
tozsamos¢ marki i pomagaja budowac jej rozpoznawalnose.
Kolorystyka marki jest kluczowym elementem, wptywajacym
na odbidr emocjonalny oraz spdjnosc¢ wizualng w komunikacji.

Sktadowe Kolorow:
Kolory gtéwne: Podstawowe barwy, ktére dominuja w identyfi-
kacji wizualnej marki. Kolory uzupetniajace: Dodatkowe odcie-
nie wspierajace kolory gtdowne, uzywane do akcentowania i
wzbogacania projektu. Wartosci kolorystyczne: Kazdy kolor w
palecie jest opisany przez swoje wartosci RGB, CMYK, Pantonei
kod HEX, co zapewnia spdjnosc kolorow w réznych mediach.

Kolorystyka powinna by¢ stosowana konsekwentnie we wszyst-
kich materiatach promocyjnych, aby zapewni¢ rozpoznawal-
nos¢ i budowanie wizerunku marki.



PALETA BARW MARKI

HEX: 222323
RGB: 34 /35 /35
CMYK: 74/ 64 59/ 77

HEX: 7a7a7a
RGB: 122/122/122
CMYK: 51/40/40/23

/07.

vy

PR——

HEX: f2fOed
RGB: 242 /240 /237

CMYK:6/5/7/0




STOSOWANIE LOGO NA KOLORACH
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STOSOWANIE LOGO NA KOLORACH
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STOSOWANIE LOGO NA KOLORACH
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MOODBOARD
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'Typograﬁa odgrywa kluczowa role w budowar
spdjnej tozsamosci marki. Ustalenie dwaoch czcio
w ksiedze znaku - jednej gtéwnej i jednej pomo
IE_ £, 'ﬁ czej - zapewnia harmonijna i profesjonalng prez
Y A i tacje marki. Gtéwna czcionka pod’gmh‘L
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CZCIONKI MARKI

Tekst akapitowy

Montserrat

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliguam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla faci-
I i s i .
Lorem ipsum dolor sit amet,
cons ectetuer adipiscing elit,

Tekst akapitowy

Montserrat

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et
iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet,
cons ectetuer adipiscing elit,
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Tekst nagtéwkowy

Acta Display

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT,
SED  DIAM  NONUMMY  NIBH
EUISMOD TINCIDUNT UT LAORI:-
ET DOLORE MAGNA ERAT VOLUT-
PAT. UT WIS ENIM AD  MINIM
VENIAM, NOSTRUD  EXERCI
TATION ULLAMCORPER SUSCIPIT
LOBORTIS NISL UT ALIUTP EX EA
COMMODO  CONSEUAT. ~ DUIS
AUTEM VEL EUM IRIURE DOLOR
IN' HHENDRERIT IN VULPUTATE
VELIT ESSE MOLESTIE CONSEUAT,
VEL ILLUM DOLORE EU FEUGIAT
NULLA FACILISIS AT VERO EROS ET
ACCUMSAN  ET  TUSTO  ODIO
DIGNISSIM UI BLANDIT PRAESENT
LUPTATUM 7Z7RIL DELENIT AUGUE
DUIS DOLORE TE FEUGAIT NULLA
FA C I L I S T .
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,



NIEDOZWOLONE MODYFIKACIJE
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Zmiana typografii w logo.
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Uzywanie innych koloréw niz te
zawarte w ksiedze znaku.
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Skalowanie bez zachowania zasad proporcji.
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Modyfikowanie ktéregokolwiek z tigeline'éw,
zmniejszanie/ powiekszanie, przestrzen pomiedzy literami.
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KOSSAK ZROJECT

www.kossakproject.pl



